Sdo Paulo, 30 de julho de 2013.

Circular FENAPRO n2 08/2013

Ref. Deciséio da Consulta feita a RECEITA FEDERAL referente ao IR/Fonte
Consulta n® 5 Cosit

Data 2 de julho de 2013

Processo 18186.722093/201122

Interessado FEDERACAO NACIONAL DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA FENAPRO
CNPJ/CPF 48.701.155/0001-81

Aos Presidentes de SINAPROS

Ha sempre duvidas sobre a base de calculo das agéncias de propaganda para efeito de
recolhimento de tributos. Desde PIS, COFINS, Retencdo do Imposto de Renda, cadigo
8045, ISS etc.

A FENAPRO sempre se posicionou informando que de acordo com as leis em vigor, os
tributos devem incidir apenas sobre o que é nossa receita prdpria, ou seja; honorarios
sobre veiculagcdo ou desconto padrdo de agéncia, fees, planos de incentivo, honorarios
de producao, etc.

A pedido da FENAPRO a Receita Federal se posicionou em relacdo ao assunto, através
da Nota Cosit 5 de 23.7.2013.

O que procuramos consolidar com este processo de consulta foi o entendimento de
gue todos os valores que transitam pelas agéncias relativos a produc¢do em geral
(servicos de terceiros, como graficas, produtoras de dudio e video, locac¢des, etc.) bem
como os valores relativos a veiculagdo (jornais, revistas, radios, internet etc.), ndo
fazem parte da base de calculo das agéncias para recolhimento de tributos, ja que
essas faturas sdo emitidas pelos fornecedores de producdo e pelos veiculos de
comunica¢do, sempre em nome do cliente/anunciante.

Nessa Nota Cosit fica definitivamente claro a nossa base de célculo.
Esta informacgdo estard em nosso site a disposicao dos SINDICATOS.
Atenciosamente

Ricardo Nabhan de Barros
Presidente
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Soluc¢io de Consaita n® 5 - Cosit

Data

Processo

nteressado

CNPJ/CPF

2 de julho de 2013

18186.722093/2011-22

FEDERACAO NACIONAL DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA -
FENAPRO

48.701.155/0001-81

Assunto: Imposto sobre a Renda Retido na Fonte - IRRF

Ementa: AGENCIAS DE PROPAGANDA E PUBLICIDADE. BASE DE
CALCULO. OBRIGACOES ACESSORIAS.

Compoem a base de célculo do IRRF a ser recolhido pelas agéncias de
publicidade e propaganda:

a) as importancias pagas, entregues ou creditadas pelo anunciante,
relativos a servigos de propaganda e publicidade realizados com meios
proprios pela agéncia, isto €, suas receitas proprias, tais como, comissoes,
honorarios de producao, honorarios de veiculagdo, receitas de servigos
internos (montagem e layout de antincios de revistas e jornais, etc.);

b) os adiantamentos efetuados pelo anunciante, por conta da execucdo de
servicos de propaganda e publicidade, restrita, porém, a parte que se
destinar a remunerar os servigos proprios da agéncia;

c) as "bonificagcdes de volume" concedidas por veiculos de divulgacdao ou
por fornecedores;

d) os honorérios de veiculagdo, quando o anunciante efetuar o pagamento
diretamente ao Veiculo de Divulgagdo; e

e) vantagens a quaisquer titulos, vinculadas a servigos de propaganda e
publicidade.

Excluem-se da base de calculo do IRRF a ser recolhido pelas agéncias de
publicidade e propaganda:

a) importancias que se refiram ao reembolso de despesas, quaisquer gastos
feitos com veiculos de comunicagdo e fornecedores de producao em nome
da agéncia, mas reembolsédveis pelo anunciante, ou os valores repassados
pelo anunciante a agéncia, relativos a gastos feitos com veiculos de
comunicagdo e fornecedores de produgdo por conta e ordem do anunciante
e em nome deste; ¢

b) os descontos obtidos por antecipagdo de pagamento.

Se dentre as faturas de terceiros ressarcidas a agéncia pelo anunciante, ou
pagas diretamente pelo anunciante houver pagamentos a conta de outros
servicos sujeitos a retengao na-forma da: legislagdo- especifica, a exemplo
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dos servigos de que trata o art. 647 do RIR, caberd a fonte pagadora,
agéncia ou anunciante, a responsabilidade pela retencao e recolhimento do
imposto.

Dispositivos Legais: RIR/1999, arts. 647, 651, [l e § 12, 717 e 722; IN
SRF n® 123, de 20/11/1992, arts. 22 a 42 e 62 ¢ 7% IN SRF n? 130, de
09.12.1992; e Parecer Normativo CST n® 7, de 2 de abril de 1986, itens 18,
19, 22,27 ¢ 29.

Relatorio

A Federagdao Nacional das Agéncias de Propaganda (Fenapro) ¢ entidade de
representacdo nacional das agéncias de propaganda, e nessa condigdo formula consulta acerca
dos procedimentos a serem adotados para efeito da retencdo do imposto de renda na atividade
de publicidade e propaganda desenvolvida pelas empresas afiliadas.

2. O assunto foi objeto de solicitacdo de esclarecimento pela consulente e
respondido pela Nota Cosit n® 214, de 12 de julho de 2010, que no entanto deixou claro que a
resposta tinha carater excepcional e ndo produzia os efeitos do processo regular de consulta, o
qual deveria ser formulado de acordo com a Instru¢do Normativa RFB n® 740, de 2 de maio de
2007.

3. Assim, retorna a consulente, observando os procedimentos inerentes a consulta
fiscal, solicitando a confirmag¢do das conclusdes da Nota Cosit n® 214, de 2010, para fins de
surtir os efeitos do art. 46 e seguintes do Decreto n® 70.235, de 1972.

4. Com vistas a subsidiar a consulta a Fenapro presta os seguintes esclarecimentos:

4.1. A agéncia de propaganda e publicidade ¢ responsavel pela criacdo publicitaria,
pela selecdo dos fornecedores, pelo planejamento da divulgagdo, através dos veiculos mais
adequados, tudo dentro do plano de publicidade estabelecido, aprovado e contratado pelo
cliente/anunciante.

4.2. Pelos servigos prestados, a agéncia recebe honorarios equivalentes ao desconto
de 20% (vinte por cento) sobre os valores brutos autorizados junto as emissoras de televisdo,
radios, revistas, jornais e outros veiculos de comunicacao, e de até 15% (quinze por cento) sobre
os custos de producio, todos faturados diretamente contra o cliente/anunciante, pelos veiculos e
fornecedores.

4.3. A atividade economica de publicidade e propaganda estd regulamentada pela Lei
n? 4.680, de 1965 e pelo Decreto n® 57.690, de 1966, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 2002,
que estabelece que os valores devidos aos veiculos de comunicacdo e aos fornecedores de
produgdo, por serem contratados por conta e ordem do anunciante, aos cuidados da agéncia, isto
¢, a nota fiscal ¢ emitida contra o anunciante e encaminhada a agéncia de propaganda para que
esta confira a precisdo do servico ou fornecimento. Em momento posterior, a agéncia
encaminha o documento emitido contra o anunciante, acompanhado dos comprovantes do
trabalho executado.
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4.4. A agéncia emite uma fatura propria, relacionando, meramente como
demonstrativo da base de calculo de seus honorarios, o nome do veiculo ou fornecedor de
producgdo, bem como o valor das faturas por eles emitidas contra o anunciante, complementando
o faturamento com os seus honorarios. Os valores faturados pelo veiculos e fornecedores contra
0 anunciante nao transitam pela conta de resultado da agéncia, ja que as faturas estdo em nome
do anunciante € sao por ele pagas através da agéncia.

4.5. O anunciante ao receber a fatura da agéncia , acompanhada de todo faturamento
dos veiculos de comunicacao e fornecedores de produgao e respectivos comprovantes, processa
internamente o pagamento em nome da agéncia, ja que todos o valores a pagar constam também
eril sua fatura.

+.6. Ressalta a Fenapro que os valores devidos a fornecedores e veiculos sdo
deduzidos para feito de calculo da tributacdo que incide sobre as receitas da agéncia e que a
forma de faturamento, inclusive a emissao de nota fiscal pela agéncia, estd devidamente
regulamentada pelo municipio, visto que publicidade e propaganda sdo fatos geradores do
ISSQN de competéncia municipal.

4.7. A agéncia recebe os valores que lhe sdo encaminhados pelo anunciante e
providencia o pagamento aos veiculos e fornecedores de produgdo, por conta e ordem do
anunciante. Mas, antes verifica quais os fornecedores estdo sujeitos a retencdo do imposto de
renda, e procede a retencdo em nome do anunciante, recolhe os tributos devidos no CNPJ do
anunciante, ¢ encaminha as guias de recolhimento ao anunciante para que este providencie a
inclusao na Dirf, juntamente com os comprovantes de quitagdo dos valores devidos aos veiculos
e fornecedores.

4.8. Ocorre, entretanto, que o anunciante nao consegue contabilmente declarar esta
retencdo visto que quando efetuou os pagamentos & Agéncia ele considerou como contas a
pagar a fatura da agéncia englobando todas as demais faturas emitidas contra ele.

4.9. Disso decorre, como consequéncia, que o crédito dos fornecedores relativo ao
IRRF nao ¢ reconhecido pela Receita Federal do Brasil, visto que no cruzamento das
informagdes ndo consta a retengdo pelo anunciante, embora o Darf tenha sido devidamente
recolhido.

4.10. Isto posto, a consulente espera a consolidacdo da Nota Cosit n® 214 de 2010, em
resposta a esta consulta, para fins de fixar o entendimento acima esposado, qual seja, de que a
agéncia ¢ responsavel apenas pelo reolhimento do imposto de renda devido em funcdo dos
servicos de propaganda e publicidade realizados com meios proprios, isto €, pelo recolhimento
do imposto incidente sobre suas receitas proprias, tais como, honorarios de producdo,
honorarios de veiculagdo, receitas de servigos internos, ou seja, montagem e layout de anuncios
de revistas e jornais, etc.

4.11. Da mesma forma, nao se sujeitam, ao recolhimento do imposto, por parte da
agéncia, por estarem excluidos da base de célculo, quaisquer gastos feitos com terceiros em
nome da agéncia, mas reembolsaveis pelo anunciante, ou os valores repassados pelo anunciante
a agéncia, relativos a gastos com terceiros por conta e ordem do anunciante e em nome deste.

Fundamentos
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5. Analisando-se a legislacdo aplicavel a retencdo do IRPJ pela prestacdo de
servicos de propaganda e publicidade verifica-se que, conforme a Instrugdo Normativa SRF n2
123, de 20 de novembro de 1992, publicada no Didrio Oficial da Unido - DOU em 23 de
novembro de 1992, que dispde sobre o calculo e o recolhimento do imposto de renda na fonte
sobre servicos dc propaganda e publicidade prestados por agéncias de propaganda, os
procedimeiitos para a retencao sao os seguintes:

“Art. 2° Ndo integram a base de cdlculo as importancias repassadas pelas
agéncias de propaganda a empresas de radio, televisdo, jornais, publicidade ao
ar livre ("out-door"), cinema e revistas, nem os descontos por antecipagdo de
pagamento.

Art. 32 O imposto devera ser recolhido pelas agéncias de propaganda, por ordem
e conta do anunciante, até o décimo dia da quinzena subseqiiente a da ocorréncia
do fato gerador.

$ 1° A agéncia de propaganda efetuard o recolhimento do imposto utilizando um
unico Documento de Arrecadagdo de Receitas Federais - DARF, preenchido em
duas vias, englobando todas as importdncias relativas a um mesmo periodo de
apurag¢do.

()

Art. 42 A agéncia de propaganda deverad fornecer ao anunciante, até o dia 15 de
fevereiro de cada ano, documento comprobatorio com indicagdo do valor do
rendimento e do imposto de renda recolhido, relativo ao ano-calendario anterior.

Paragrafo unico. As informagoes prestadas pela agéncia de propaganda deverdo
ser discriminadas na Declaragdo de Imposto de Renda na Fonte - DIRF Anual do
anunciante.

()

Art. 6° A agéncia de propaganda devera informar o valor do imposto na
Declaracdo de Contribuicoes e Tributos Federais-DCTF.

Art. 72 O imposto de renda na fonte poderd ser deduzido do imposto apurado
mensalmente na forma do art. 38 da Lei n° 8.383, de 1991, assim como do
imposto estimado em cada més, caso a agéncia de propaganda tenha optado pela
faculdade prevista nos arts. 39, 86 ou 87 da mesma lei.”

6. O documento comprobatério a que se refere o art. 4° acima transcrito foi
aprovado pela IN SRF n® 130, de 9 de dezembro de 1992, que aprovou o Comprovante Anual
de Imposto de Renda Recolhido a ser utilizado pelas agéncias de propaganda que efetuarem o
recolhimento do imposto, fixando, até o dia quinze de fevereiro do ano-calendério subsequente,
o prazo de remessa do dito comprovante ao anunciante para que este possa incluir as
informagdes recebidas em sua Declara¢ao de Imposto de Renda na Fonte - Dirf anual.

7. Em resumo, a propria agéncia beneficidria do rendimento efetuard o
recolhimento do imposto devido, por conta e ordem do anunciante, relativo as importancias
pagas, entregues ou creditadas pelo anunciante, inerentes aos servigos prestados diretamente
pela agéncia.
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7.1. A ageéncia de propaganda deverd informar o valor do imposto recolhido na sua
DCTF, bem como fornecer ao anunciante, até 31 de janeiro de cada ano, o Comprovante Anual
de Imposto de Renda Recolhido, com indicagdo do valor do rendimento e do imposto sobre a
renda recolhido, relativo ao ano-calendario anterior.

7.2. Os rendimentos e o respectivo imposto de renda retido na fonte pago pela
agéncia devcerdo ser informados na Declaragao de Imposto de Renda Retido na Fonte - Dirf
anual do anunciante que tenha pago a agéncia de propaganda importancias relativas a prestagao
de servigos de propaganda e publicidade.

7.2 O imposto de renda recolhido pela agéncia de propaganda serd considerado
antecipacao do devido e podera ser deduzido do apurado no respectivo periodo de apuracao.

8. Estabelece ainda o RIR/1999, art. 651, inciso Il e § 12, ¢/c o art. 22 da IN SRF n®
123, de 1992, que: excluem-se da base de calculo as importancias pagas diretamente ou
repassadas pelas agéncias de propaganda a empresas de radio, televisdo, publicidade ao ar livre
(out-door), cinema, jornais e revistas, bem como os descontos por antecipagdo de pagamento.

9. Relativamente aos servigos de terceiros contratados pela agéncia, por conta e
ordem do anunciante, o Parecer Normativo CST n® 7, de 2 de abril de 1986 (publicado no DOU
de 8 de abril de 1986), ao tratar dos critérios a serem obedecidos em fungdo da regra especial de
incidéncia do imposto de renda, nos casos de servicos de propaganda e publicidade, orientou,
em seus itens 18, 19, 22, 27, 28 e 29, o seguinte:

“18. Compordo a base de calculo todas as importancias pagas, entregues ou
creditadas a beneficiaria destes, decorrentes, direta ou indiretamente, da
prestagdo de servicos de propaganda e publicidade, realizados com meios (no
sentido técnico, artistico e operacional) proprios.

19. Desse modo, estardo excluidas da base de calculo as importdncias que se
refiram ao reembolso de despesas (gastos feitos com terceiros em nome da
agéncia, mas reembolsdveis, pelo anunciante, nos limites e termos contratuais)
ou os valores repassados (gastos feitos com terceiros pela beneficiaria por conta
e ordem do anunciante e em nome deste).

()

22. Incluir-se-a na base de calculo a importancia adiantada pelo Anunciante, por
conta da execu¢do de servigos da espécie, restrita, porém, a parte que se destinar
a remunerar os servi¢os proprios da beneficiaria, se puder discriminar de forma
definitiva e incondicional as diversas parcelas a que se destina satisfazer o
adiantamento.

()

27. Embora assente nas linhas gerais deste parecer, ¢ de esclarecer-se, com o
objetivo de superar vacilagoes, que as "bonificagdes de volume" concedidas por
Veiculos de Divulgag¢do ou por fornecedores, os honorarios de veiculagdo
(quando o anunciante efetuar o pagamento diretamente ao Veiculo de
Divulgacao) ou vantagens a quaisquer titulos, vinculadas a servigos de
propaganda e publicidade, integrardo a base de cdlculo sobre a qual a Agéncia
de Propaganda recolherd o imposto devido na fonte.
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28. Como bem enfatizou a Instru¢do Normativa SRF n° 24/86, ndo se incluird na
referida base os descontos obtidos por antecipag¢do de pagamento (item 2), por
for¢a da natureza diversa de que decorrem.

29. De notar, por ultimo, que o pagamento ou crédito feito a fornecedor que ndo
seja agéncia de propaganda ndo se inclui, por evidente, na base de calculo para
efeito desta incidéncia, persistindo, todavia, a obrigatoriedade de reten¢do e
recolhimento da fonte pagadora nos casos em que a legislagdo determinar (e.g.
serd o caso de pagamento ou crédito relativo a servigos listados na Instrug¢do
Normativa SRF n°23, de 21/01/86, em obediéncia a regra estatuida no art. 52 da
Lei).”

10. A norma legal estabelece que ¢ responsavel pelo recolhimento do imposto
devido a agéncia beneficiaria do rendimento, cujo recolhimento ¢ efetuado, por conta e ordem
do anunciante, em razdo das importancias pagas, entregues ou creditadas por este, relativos a
servicos de propaganda e publicidade realizados com meios proprios pela agéncia, isto €, suas
receitas proprias, tais como, honorarios de produgdo, honorarios de veiculacdo, receitas de
servigos internos (montagem e layout de antincios de revistas e jornais, etc.).

11. Também, compdem a base de calculo do imposto a ser recolhido pela agéncia os
adiantamentos efetuados pelo Anunciante, por conta da execu¢do de servicos da espécie,
restrita, porém, a parte que se destinar a remunerar os servigos proprios da beneficiaria, bem
como as "bonificagdes de volume" concedidas por Veiculos de Divulgagdo ou por fornecedores,
os honorarios de veiculacao (quando o anunciante efetuar o pagamento diretamente ao Veiculo
de Divulgagdo) ou vantagens a quaisquer titulos, vinculadas a servigos de propaganda e
publicidade.

12. Por outro lado, ndo se sujeitam ao recolhimento do imposto, por parte da
agéncia, por estarem excluidos da base de célculo importancias que se refiram ao reembolso de
despesas, quaisquer gastos feitos com veiculos de comunicagdo e fornecedores de produgdo em
nome da agéncia, mas reembolsaveis pelo anunciante, ou os valores repassados pelo anunciante
a agéncia, relativos a gastos feitos com veiculos de comunicacdo e fornecedores de produgdo
por conta e ordem do anunciante e em nome deste.

13. Contudo, conforme determina o art. 647 do RIR/1999, “estdo sujeitas a
incidéncia do imposto de renda na fonte, a aliquota de um e meio por cento, as importancias
pagas ou creditadas por pessoas juridicas a outras pessoas juridicas, civis ou mercantis, pela
prestagdo de servigos caracterizadamente de natureza profissional”. E o seu § 12 que se
originou dos servigos listados na Instru¢do Normativa SRF n® 23, de 21 de janeiro de 19867,
relaciona, de forma taxativa, os servicos compreendidos nas disposi¢des do referido artigo.

14. Ressalte-se, entretanto, que a retengdo e o recolhimento do imposto incidente na
fonte, no caso dos servigos caracterizadamente de natureza profissional, aplica-se a agéncia, no
caso de pagamentos por ela efetuados e reembolsados pelo anunciante, € ao anunciante, no caso
de pagamentos por ele efetuados diretamente (arts. 717 e 722 do RIR/1999).

15. Em suma, estdo excluidos para efeito da base de calculo do imposto de renda a
ser recolhido pela agéncia de publicidade e propaganda os valores relativos aos servigos
contratados pela agéncia junto aos veiculos de comunicagdo e fornecedores de producdo em
nome da agéncia e reembolsdveis pelo anunciante, bem como os valores repassados pelo
anunciante a agencia, cujas Notas Fiscais tenham sido emitidas diretamente pelos veiculos de
comunicacao e fornecedores de produgao em nome do anunciante,
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Conclusao

16. Diante do exposto podemos concluir que:

[ - Compdem a base de calculo do IRRF a ser recolhido pelas agéncias de
publicidade e propaganda:

a) as importancias pagas, entregues ou creditadas pelo anunciante, relativos a
scrvicos de propaganda e publicidade realizados com meios proprios pela agéncia, isto €, suas
receitas proprias, tais como, comissdes, honorarios de producdo, honoréarios de veiculacao,
rceeitas de servigos internos (montagem e layout de antincios de revistas e jornais, etc.);

b) os adiantamentos efetuados pelo anunciante, por conta da execucdo de
servigos de propaganda e publicidade, restrita, porém, a parte que se destinar a remunerar os
servigcos proprios da agéncia;

c) as "bonifica¢des de volume" concedidas por veiculos de divulgagdo ou por
fornecedores;

d) os honorérios de veiculagdo, quando o anunciante efetuar o pagamento
diretamente ao Veiculo de Divulgagao; e

e) vantagens a quaisquer titulos, vinculadas a servicos de propaganda e
publicidade.

IT - Excluem-se da base de calculo do IRRF a ser recolhido pelas agéncias de
publicidade e propaganda:

a) importancias que se refiram ao reembolso de despesas, quaisquer gastos
feitos com veiculos de comunicagdo e fornecedores de producdo em nome da agéncia, mas
reembolsaveis pelo anunciante, ou os valores repassados pelo anunciante a agéncia, relativos a
gastos feitos com veiculos de comunicacao e fornecedores de producao por conta e ordem do
anunciante € em nome deste; €

b) os descontos obtidos por antecipacao de pagamento.

III - Se dentre as faturas de terceiros ressarcidas a agéncia pelo anunciante, ou
pagas diretamente pelo anunciante houver pagamentos a conta de outros servicos sujeitos a
retencdo na forma da legislacdo especifica, a exemplo dos servigos de que trata o art. 647 do
RIR, cabera a fonte pagadora, agéncia ou anunciante, a responsabilidade pela retengdo e
recolhimento do imposto.

17. Propde-se o encaminhamento da presente Solug¢do de Consulta a
Superintendéncia Regional da Receita Federal da 8" RF, para dar ciéncia a consulente e demais
providéncias cabiveis.

A consideragao superior,

DANIEL ALVES RAMIRES ALEXANDRE SERRA BARRETO
Auditor-Fiscal da Receita ' Federal ‘do Brasil Auditor-Fiscal'da Receita Federal do Brasil
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De acordo. A consideracdo da Coordenadora-Geral da Cosit - Substituta.

RICARDO SILVA DA CRUZ
AFRFB - Chefe da Dirpj

Jrdem de Intimacao

Aprovo a Solugdo de Consulta e o encaminhamento proposto.

CLAUDIA LUCIA PIMENTEL MARTINS DA SILVA
Coordenadora-Geral da Cosit - Substituta



MINISTERIO DA FAZENDA

PROCESSO/PROCEDIMENTO: 18186.722093/2011-22
INTERESSADO: FEDERACAO NACIONAL DAS AGENCIAS DE
PROPAGANDA FENAPRO

DESTINO: GABIN-DIORT - Receber processo - triagem
DESPACHO DE ENCAMINHAMENTO

Encaminhem-se os autos para a DIORT/DERAT/SP, para fins de
ciéncia do consulente e ado¢éo das demais providéncias cabiveis.

DATA DE EMISSAO : 11/07/2013

Receber processo - triagem /

EDUARDO NEWMAN DE MATTERA GOMES
U800100C01N21010000S211.TRIAG
U800100C01N21000000S211.DISIT

SP SAO PAULO SRRFO08



MINISTERIO DA FAZENDA

®, RECEITA FEDERAL DO BRASIL B )
DELEGACIA ESPECIAL DA RECEITA FEDERAL DO BRASIL DE ADMINISTRACAO TRIBUTARIA

Receita Federal EM SAO PAULO ) , '
DIVISAO DE ORIENTACAO E ANALISE TRIBUTARIA

PROCESSO0:18186.722093/2011-22

CONSULENTE:FEDERACAO NACIONAL DAS AGENCIAS DE PROPA GANDA
FENAPRO

CPF/CNPJ:48.701.155/0001-81

Endereco:AV ERIGADEIRO FARIA LIMA, 2012, 1 ANDAR - CJ. 14,CEP 01.451-000,
JARDIM PAULISTANO, SAO PAULO - SP

CIENCIA DE SOLUCAO DE CONSULTA

Fica a Consulente cientificada @&alucdo de Consulta n°® 5 - Cosittuja cOpia segue anexa, do
processo em epigrafe.

Apés a preclusdo do prazo previsto no 86°, do4&t.da Lei 9.430/96 para a interposi¢do do
recurso previsto no 85°, do referido artigo, ca&o haja a interposicdo do mesmo, arquive-se 0
presente processo.

MF/RFB/SRRF-8RF/DERAT/SPO

ASSINADO DIGITALMENTE

CARLOS RENAN FERREIRA RIBEIRO
AFRFB - Matricula 1.220.586
Chefe da DIORT/DERAT/SPO

(&)
SU YI SHIN
AFRFB — Matricula 1.294.741
Chefe Substituta da DIORT/DERAT/SPO
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