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NiVEL DE EMPREGO NOS VEICULOS 1

v
0S VEiCULOS DE COMUNICAGAO CONTRIBUEM COM FECHADA
MAIS DE 9 MIL EMPREGOS DIRETOS EM SANTA CATARINA. -

Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2012. Base: 760 veiculos (universo).
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2.853 funciondrios 584 funcionarios

1.408 funcionarios 133 funcionarios

157 funcionarios

MERCADO
DA VEICULAGAQ

FUNCIONARIOS POR REGIAO

NORTE
1.519

GDE. FPOLIS
2.441

PUBLICITARIA EM
SANTA CATARINA
8 EDICAO 2013

I' NS T 1 TUT O

NSTITUTO v‘mapa

EXPECTATIVAS PARA 2013 009%

MAIS DE 90% DOS VEICULOS PESQUISADOS
PREVIAM, A EPOCA DA PESQUISA, UM AUMENTO DE
SEU FATURAMENTO PUBLICITARIO PARA 2013.

AUMENTO DO FATURAMENTO
SEM PREVISAO
REDUCAO DO FATURAMENTO

Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2012. Base: 257 veiculos.

UM AGRADECIMENTO ESPECIAL A TODOS 0S VEICULOS DE COMUNICACAO Realizagdo: v‘ I-n E E PESQUISA EINFORMACAO ESTRATEGICA
QUE CONTRIBUIRAM PARA A REALIZAGAO DESTA PESQUISA. I
PESQUISA E INFORMACAO ESTRATEGICA
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ORIGEM DOS ANUNCIANTES -

MAIS DE 70% DO FATURAMENTO COM VEICULAGAO PUBLICITARIA,
EM SANTA CATARINA, PROVEM DE ANUNCIANTES LOCAIS (DA
REGIAO DE CADA VEICULO) E ESTADUAIS (DE SC, MAS NAO DA

MERCADO DA VEICULAGAOD PUBLICITARIA

EM SANTA CATARINA, EM 2012

REGIAO DO VEICULO).

NACIONAIS ESTADUAIS LOCAIS

PARA CONHECER 0 TAMANHO E A COMPOSIGAO DO BOLO PUBLICITARIO EM SANTA CATARINA, EM 2012, 0 INSTITUTO MAPA LEVANTOU 0 VOLUME DE FATURAMENTO COM

%

[ 254 o 0% 90%
80%
e o - 70%
60%
50%
» 0% - 40%
59% 30%
20%
10%

0

VEICULACAO PUBLICITARIA JUNTO AOS VEICULOS DE COMUNICAGAD DOS MEIOS TV (ABERTA E FECHADA), RADIO, JORNAL, REVISTA, MiDIA EXTERIOR E INTERNET. 0s valores da coluna TOTAL foram calculados a partir dos valores
A PESQUISA FOI REALIZADA PELO NONO ANO CONSECUTIVO, ENTRE ABRIL E JULHO DE 2013. PARTICIPARAM 257 VEICULOS, QUE JUNTOS REPRESENTAM 78% DO de cada meio, aplicando-se a proporco que representam em
FATURAMENTO TOTAL COM VEICULAGAO PUBLICITARIA ESTIMADO PARA 2012. relagdo ao valor total da veiculagao publicitaria.
TOTAL v RADIO JORNAL MIDIA REVISTA  INTERNET
Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2012. Base: 257 veiculos. EXTERIOR

ORIGEM DA CONTRATAGAO DA VEICULAGAO

- - 100%
VALOR DA VEIGULAGAO PUBLICITARIA EM SANTA CATARINA ) o0
= . AS AGENCIAS DE PROPAGANDA RESPONDEM PELA MAIOR ’
] ME~RCADU DA VEICULAGAO I"UBI.ICITARIA REGISTRA A MARCA DE R$! PARTE DAS NEGOCIAGOES DE VEICULAGAD PUBLICITARIA. 80%
BILHAD, EM 2012, E A TV DETEM A MAIOR FATIA DESTE BOLO PUBLICITARIO. - 0,6% ESTA VIA DE CONTRATACAO PREDOMINA EM QUASE TODOS 70%
. i womer (EE 0S MEIOS, COM DESTAQUE NAS REDES DE TELEVISAO, JORNAL 60%
' R 1 50%
JORNAIS OUTROS E INTERNET, COM EXCECAO APENAS NA MIDIA EXTERIOR. P
Jornal VIA VIA DIRETO DOS 30%
R$ 576,1 milhies R$ 218,9 milhdes REPRESENTANTES AGENCIAS ANUNCIANTES 20%
Jornais Didrios Os valores da coluna TOTAL foram calculados a partir dos valores 10%
R$ 169,7 milhdes 15.8% de cada meio, aplicando-se a proporgdo que representam 0
TV Fechada Jornais Outras Periodicidades JORNAIS DIARIOS em relagdo o valor fofal da veiculago publicitaria. TOTAL v RADIO  JORNAL  MIDIA  REVISTA INTERNET
R$ 12,3 milhdes R$ 49,1 milhdes Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2012. Base: 257 veiculos. EXTERIOR
Radio Revista
R$ 214,2 milhdes R$ 18 milhdes
; Rédio AM zlidia Exterior
R$ 91,2 milhdes R$ 40,5 milhd 1 i %
— nu PRODUGAO DO MATERIAL DE VEICULAGAD 100%
Radio FM Intern_et~ ) 90%
R$ 123 milhdes R$ 6.5 milhdes TV, JORNAL E REVISTA CONTRAPOEM-SE AOS DEMAIS MEIOS, o - 80%
NOS QUAIS, EM GERAL, MENOS DA METADE DO FATURAMENTO 58% 70%
11,5% i F i
R$ ],074 VALOR DO BULU DE |NVEST'|MENTUS RADIO FM COM VEICULAGAU PROVEM DE MATERIAL JA PRODUZIDO 8% 60%
hilhao EM VEICULAGAO PUBLICITARIA EM SC. PELO CLIENTE. 99% 50%
40%
ENTREGUE PRODUZIDO 30%
:f;?u " PELO CLIENTE i
]T’\;‘}I;EEHADA o o M Ber 201 Os valores da coluna TOTAL foram calculados a partir dos valores 10%
de cada meio, aplicando-se a proporcdo que representam ‘ 0
em relacdo ao valor total da veiculagdo publicitéria. . .
TOTAL 1l RADIO  JORNAL MIDIA  REVISTA  INTERNET
Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2012. Base: 257 veiculos. EXTERIOR
Fonte: Instituto MAPA.
1100
1000
zgg VEICULACAO DO SETOR
0 CRESCIMENTO DA VEICULAGAO PUBLICITARIA PUBLICO X INICIATIVA PRIVADA
600

A INICIATIVA PRIVADA RESPONDE POR 84% DO
VOLUME INVESTIDO EM VEICULACAO PUBLICITARIA

MILHOES R$

909
milhdes o0 INFLAGA0 2012 = 584% MY CRESCIMENTO REAL = 0,63%
o0 (IPCA DO IBGE) (MERCADO ESTAVEL)

300 EM SANTA CATARINA.
200
100 INICIATIVA PRIVADA
2010 2011 2012 0 0 setor publico engloba prefeituras, governo estadual,

governo federal e todos os demais 0rgdos e empresas publicos.

Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2012. Base: 257 veiculos.




